Snimi antireklamu!
(projekt)
Tema 
Moja prva antireklama
Ciljevi:
· snimanje antireklame
· osmišljavanje slogana
· isticanje poruke
· smišljanje teksta antireklame i njegovo izlaganje uz primjenu govornih vrednota
· uvjeriti gledatelje da ne kupuju reklamirani proizvod. 
Sadržaj
Snimanje antireklame s istaknutom porukom koja promiče pozitivne životne vrijednosti. 
Način ostvarivanja i prezentacija
Učenici trebaju snimiti reklamu kojom će na šaljiv, ironičan i sarkastičan način odbiti gledatelja od kupovine određenoga proizvoda te poslati poruku koja će promicati pozitivne životne vrijednosti. Poruka može biti i sam slogan koji također trebaju smisliti. 
Učenici najprije trebaju odlučiti što će reklamirati. Nakon toga smišljaju i pišu tekst reklame i uvježbavaju ga. Mogu uključiti još kojeg učenika ako trebaju dva ili više glumaca. Smišljaju slogan s porukom te ga smještaju u tekst. Osmišljavaju scenu, kostime i šminku. Kada uvježbaju, snimaju reklamu i prema potrebi je montiraju. 
Reklamu prezentiraju na satu ostalim učenicima. 
Reklamirati mogu bilo što – nešto što postoji ili nešto što će sami izmisliti. Primjerice, mogu prodavati staru oronulu kuću zaraslu u travu ili grmlje koja je za rušenje, a slogan može imati ekološku poruku: Čovjek zida – priroda vida! (liječi). Mogu reklamirati i izmišljeni stroj ili nepotreban predmet – stroj za šišanje buha, a slogan može biti usmjeren pretjeranom pridavanju pozornosti izgledu: Frizura ne čini čovjeka!
Učenike treba uputiti da prije snimanja i osmišljavanja svih elemenata potrebnih za antireklamu poprate i analiziraju reklame na televiziji. Neka obrate pozornost na sadržaj, slogane i poruke, na to komu je reklama namijenjena (ciljana publika), je li ozbiljna ili humoristična.
Ishodi
A.8.1.
· Učenik govori tekst u skladu sa svrhom govorenja. 
· Izvodi prethodno pripremljenu prezentaciju različitih sadržaja uz vizualna pomagala.
· Primjenjuje vještine razgovora u skupini.
· Raspravlja u planiranoj i pripremljenoj raspravi.
· Razgovijetno govori primjenjujući govorne vrednote.
· Izbjegava pogreške u govoru, zastajkivanja, samoispravljanja, izbjegava zamuckivanje i poštapalice.
· Uživljava se u sadržaj govoreći uvjerljivo.
A.8.2. 
· Učenik razlikuje kritičko slušanje, usmjereno na procjenu slušanog teksta, od ostalih vrsta slušanja.
· Procjenjuje podatke iz slušanog teksta.
A.8.4.
· Učenik pristupa temi s istraživačkoga, problemskoga i kritičkoga gledišta te nudi moguća rješenja.
· Istražuje temu s obzirom na različite dokaze, primjere i iskustva.
· Jasno izražava stajalište i oblikuje temu iznoseći predodžbe, misli, znanja, asocijacije, prosudbe, iskustva i osjećaje.
· Određuje način pristupa temi i s tim usklađuje stilski izraz.
· Piše tekst s prepoznatljivom komunikacijskom funkcijom u kojem dolaze do izražaja: svjesnost i proces razlaganja zamisli.
· Dorađuje, skraćuje i jezično dotjeruje tekst za predstavljanje.
C.8.1.
· Učenik uočava sliku stvarnosti koju predstavljaju mediji radi komercijalizacije i uspoređuje ju s vlastitom slikom stvarnosti.
· Objašnjava utjecaj medijskih poruka na oblikovanje vlastitih stajališta.
· Samostalno izabire i prerađuje medijske poruke za stvaranje pretpostavki i donošenje odluka.
· Uočava internet kao platformu: internet kao medij svih medija.
· Uočava sastavne elemente hipermedije: međusobno povezani tekst, sliku, video i zvuk.
· Služi se poveznicama koje proširuju sadržaj teksta.
Povezanost s međupredmetnim temama
· Osobni i socijalni razvoj
A.3.3. Razvija osobne potencijale.
· Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije
A.3.1. Učenik samostalno odabire odgovarajuću digitalnu tehnologiju. 
A.3.2. Učenik se samostalno koristi različitim uređajima i programima.
C.3.4. Učenik uz učiteljevu pomoć ili samostalno odgovorno upravlja prikupljenim informacijama.
D.3.1. Učenik istražuje mogućnosti kreativnoga mišljenja i pronalaženja kreativnih rješenja. Izražava svoje kreativne ideje i zamisli primjenjujući samostalno odabranu metodu i strategiju razvijanja, predočavanja i osmišljavanja kreativne ideje i djeluje inovativno služeći se digitalnom tehnologijom sam ili u skupini.
D.3.3. Učenik stvara nove uratke i ideje složenije strukture.
· Učiti kako učiti
A.3.1. Učenik samostalno određuje koje su mu informacije potrebne i planira kako doći do njih. Pretražuje i odabire informacije iz različitih dostupnih izvora. Razlikuje neposredne i posredne informacijske izvore. Prepoznaje vrstu informacije i izvora s obzirom na postavljeni. zadatak/problem. Vrednuje izvore i informacije s obzirom na zahtjeve zadatka učenja. Povezuje nove informacije s postojećim znanjima, grupira ih i klasificira te se njima koristi u novim situacijama učenja.
A.3.2. Uz povremeno praćenje učitelja učenik se koristi različitim strategijama pamćenja, čitanja i pisanja. Aktivno sluša. Povezuje novo znanje i vještine s prethodnim znanjima i iskustvima. Organizira i preoblikuje ideje i informacije tako da mu omogućuju razumijevanje.
D.3.2. Učenik surađuje u skladu sa svojom ulogom u skupini, dijeli ideje, sudjeluje u postavljanju ciljeva i njihovu ostvarivanju. Poštuje mišljenje drugih i kompromisno rješava nesuglasice. Procjenjuje svoj doprinos i doprinos drugih pri rješavanju zajedničkog zadatka. Iskazuje zanimanje za suradnju s ostalima i konstruktivno surađuje.
· Građanski odgoj i obrazovanje
A.3.1. Promišlja o razvoju ljudskih prava. 
· Održivi razvoj
A.3.2. Analizira načela i vrijednosti ekosustava. 
C.3.1. Može objasniti kako stanje u okolišu utječe na dobrobit.



	ANTIREKLAMA – MJERILA VREDNOVANJA


Ime i prezime učenika: 
	Tema 
Zadana je tema potpuno obrađena. 
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	Cilj 
Snimljena je antireklama.
Slogan je jasan i potiče znimanje. 
Poruka je jasno istaknuta. 
Govoreni je tekst smislen, povezan i prati priču reklame. 
Gledatelji su uvjereni da ne trebaju kupiti reklamirani proizvod.
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	Sadržaj 
Sadržaj antireklame je smislen, priča je povezana s tekstom, međusobno se prate.
Sadržaj je zanimljiv i potiče na daljnje gledanje.
Poruka je smisleno smještena u reklami i ističe se kao jasna i nedvojbena. 
Poruka antireklame promiče pozitivne životne vrijednosti.  
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	Prezentacija 
Govornik govori tečno, razgovijetno i dovoljno glasno.
Intonacija, boja glasa i glasnoća govorenja primjereno prate govor.
Govornik gleda u kameru, opušten je, govor prati primjerenom mimikom i gestama.
Učenikovi su neverbalni znakovi primjereni temi antireklame.
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	Slogan:
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	Poruka: 
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	Ukupno bodova:
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